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РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ
ЭКОНОМИКА И ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСТАВОЧНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

Разделы рабочей программы

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП ВО
3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ
4. ФОРМЫ КОНТРОЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
5. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ
6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Приложения к рабочей программе дисциплины

Приложение 1. Аннотация рабочей программы
Приложение 2. Технологии и формы обучения
Приложение 3. Фонды оценочных средств
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Целью освоения дисциплины является формирование следующих компетенций:

ПСК-1.3 —
 способность применять в профессиональной деятельности основные технологические
решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций

Формированию компетенций служит достижение следующих результатов образования:
ПСК-1.3

знания:
- нормативно-правовую основу организации выставок;
- словарь профессиональных терминов специалиста в области выставочной деятельности;
- теоретико-методологические аспекты выставочной деятельности;
умения:
- разрабатывать маркетинговый план выставки;
- рассчитывать эффективность выставки (коммуникативную и экономическую);
- формулировать цели и задачи выставки технологии, PR-технологии;
- разрабатывать уникальное торговое предложение;
- разрабатывать рекламные материалы;
- использовать маркетинговые коммуникации;
- анализировать конъюнктуру товарного рынка;
- разрабатывать выставочный дизайн: стенда, выставочного пространства, рекламных носителей;
навыки:
- навыками разработки проектной документации;
- владеть практическими профессиональными навыками при разработке выставочного проекта;
- владеть методами реализации проекта.
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2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП ВО

Дисциплина ЭКОНОМИКА И ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСТАВОЧНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
является дисциплиной
части, формируемой участниками образовательных отношений блока 1,
программы подготовки по
направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Содержание дисциплины является логическим продолжением дисциплин:
ЭКОНОМИКА.

Содержание дисциплины является основой для освоения дисциплин:
 ОСНОВЫ PR-
ТЕХНОЛОГИЙ, МЕЖДУНАРОДНЫЙ МАРКЕТИНГ.

Предварительные компетенции, сформированные у обучающегося до начала изучения дисциплины:

ОПК-5 — Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и
экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования
УК-2 — Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные
способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и
ограничений
УК-9 — Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях
жизнедеятельности
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3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Общая трудоемкость дисциплины составляет 5 з.е., 180 ч.

3.1. Содержание (дидактика) дисциплины

Наименование разделов и дидактических единиц

Аудиторные занятия

в контактной форме

4 8
Раздел 1. Технология выставочной деятельности. 1.1. Исторические аспекты
выставочной деятельности. Понятие выставки.
1.2. Основные виды и типы выставок.
1.3. Организация выставочного пространства.
1.4. Фирменный стиль выставки.
1.5.
Определение основных параметров.

90 4 2 2 86 50

4 8

Раздел 2. Организация и проведение выставки. 2.1. Выставочный маркетинг.
2.2.
Информационная поддержка выставки.
2.3. Основные виды мероприятий на выставке.
2.4. Характеристика рекламных средств.
2.5.Экономические аспекты выставочной
деятельности.
2.6. Методологические подходы к организационному процессу
подготовки и участия в выставочно-ярмарочном мероприятии.
2.7. Оценка
эффективности выставки.

90 4 2 2 86 50

Всего за 8 семестр 180 8 4 4 172 100
Всего по дисциплине 180 8 4 4 172 100

3.2. Аудиторный практикум

№

п/п

Номер и
наименование

раздела
дисциплины

Тема практического занятия
Объем,

ауд.
часов

1

Раздел 1.
Технология
выставочной
деятельности.

1.1. Исторические аспекты выставочной деятельности.
1.2. Основные
виды и типы выставок.
1.3. Организация выставочного пространства.
1.4. Фирменный стиль выставки.
1.5. Определение основных
параметров.

2

2

Раздел 2.
Организация и
проведение
выставки.

2.1. Выставочный маркетинг.
2.2. Информационная поддержка
выставки.
2.3. Основные виды мероприятий на выставке.
2.4.
Характеристика рекламных средств.
2.5. Экономические аспекты
выставочной деятельности.
2.6. Методологические подходы к
организационному процессу подготовки и участия в выставочно-
ярмарочном мероприятии.
2.7. Оценка эффективности выставки.

2

Всего за 8 семестр 4

3.3. Самостоятельная работа студента (СРС)

№

п/п

Номер и
наименование

раздела
дисциплины

Содержание учебного задания Объем,
часов

1
Раздел 1.
Технология
выставочной
деятельности.

Подготовка докладов к практическому занятию на тему: «Исторические
аспекты выставочной деятельности». Чтение основной и
дополнительной литературы из списка п.5.

16

2
Подготовка докладов к практическому занятию на тему: «Основные
виды и типы выставок». Чтение основной и дополнительной
литературы из списка п.5.

16

3
Подготовка докладов к практическому занятию на тему: «Организация
выставочного пространства». Чтение основной и дополнительной
литературы из списка п.5.

18

4
Подготовка докладов к практическому занятию на тему: «Фирменный
стиль выставки». Чтение основной и дополнительной литературы из
списка п.5.

18

5 Подготовка докладов к практическому занятию на тему: «Определение
основных параметров». Чтение основной и дополнительной литературы

18
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из списка п.5. Закрепление навыков, полученных на практических
занятиях по разделу 1.

6

Раздел 2.
Организация и
проведение
выставки.

Подготовка докладов к практическому занятию на тему: «Выставочный
маркетинг». Чтение основной и дополнительной литературы из списка
п.5.

10

7
Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Информационная поддержка выставки». Чтение основной и
дополнительной литературы из списка п.5.

10

8
Подготовка докладов к практическому занятию на тему: «Основные
виды мероприятий на выставке». Чтение основной и дополнительной
литературы из списка п.5.

10

9
Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Характеристика рекламных средств». Чтение основной и
дополнительной литературы из списка п.5.

14

10
Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Экономические аспекты выставочной деятельности». Чтение основной
и дополнительной литературы из списка п.5.

14

11

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Методологические подходы к организационному процессу подготовки
и участия в выставочно-ярмарочном мероприятии». Чтение основной и
дополнительной литературы из списка п.5.

14

12

Подготовка докладов к практическому занятию на тему: «Оценка
эффективности выставки». Чтение основной и дополнительной
литературы из списка п.5. Закрепление навыков, полученных на
практических занятиях по разделу 2. Подготовка к экзамену.

14

Всего за 8 семестр 172

4. ФОРМЫ КОНТРОЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

СЕМЕСТР НЕДЕЛИ СЕМЕСТРА
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17

8 Докл ДР Докл ДР Докл ДР Тест

Условные обозначения:
ДР – диагностическая работа;
Докл – доклад;
Тест – тест.

Текущий контроль успеваемости студентов проводится в дискретные временные интервалы в
следующих формах:

диагностическая работа;
доклад;
тест.

Промежуточная аттестация проводится в формах:
экзамен.
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5. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ

ДИСЦИПЛИНЫ

5.1. Основная литература по дисциплине:

1. А. Б. Звездова, О. Б. Кузьминых, Е. В. Сорокина.
. Основы PR-технологий.
СПб.БГТУ
"ВОЕНМЕХ" им. Д. Ф. Устинова,
2011,
эл. рес.

2. М. Г. Гогуадзе, Е. В. Сорокина, Е. А. Черкасова.
. Основы PR-технологий.
СПб.БГТУ
"ВОЕНМЕХ" им. Д. Ф. Устинова,
2021,
47 экз.

5.2. Дополнительная литература по дисциплине:

не требуется.

5.3. Периодические издания:

не требуются.

5.4. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для
освоения дисциплины, электронные библиотечные системы:

1. https://urait.ru/ — Главная – Образовательная платформа Юрайт. Для вузов и ссузов..

Современные профессиональные базы данных:

1. https://rusneb.ru – Национальная электронная библиотека (НЭБ);
2. https://cyberleninka.ru/ - Научная электронная библиотека «Киберленинка»;

http://www.rfbr.ru/rffi/ru/library - Полнотекстовая электронная библиотека Российского фонда
фундаментальных исследований.

Информационные справочные системы:

1. Техэксперт – Информационный портал технического регулирования: Нормы, правила, стандарты
РФ;

2. http://library.voenmeh.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=457 - БД ГОСТов
собственной генерации БГТУ "ВОЕНМЕХ" им. Д. Ф. Устинова;

3. http://www.consultant.ru/- КонсультантПлюс- информационный портал правовой информации.

5.5. Программное обеспечение:

не требуется.

5.6. Информационные технологии:

взаимодействие с обучающимися посредством ЭИОС Moodle БГТУ «ВОЕНМЕХ» им. Д.Ф. Устинова.
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6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

6.1. Лекционные занятия:
специализированные требования по оборудованию отсутствуют; аудитория с посадочными
местами по количеству студентов; доска.

6.2. Практические занятия:
1. Проектор;
2. Аудитория с числом посадочных мест не меньше количества обучающихся.

6.3. Прочее:
1. рабочее место преподавателя, оснащенное компьютером с доступом в Интернет;
2. рабочие места студентов, оснащенные компьютерами с доступом в Интернет, предназначенные

для работы в электронной образовательной среде.
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Приложение 1
к рабочей программе дисциплины

ЭКОНОМИКА И ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСТАВОЧНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

Аннотация рабочей программы

Дисциплина ЭКОНОМИКА И ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСТАВОЧНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
является дисциплиной
 части, формируемой участниками образовательных отношений блока 1,
программы подготовки по
 направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. Дисциплина
реализуется на факультете Р Международного промышленного менеджмента и коммуникации
 БГТУ
"ВОЕНМЕХ" им. Д.Ф. Устинова кафедрой Р4 ЭКОНОМИКА, ОРГАНИЗАЦИЯ И УПРАВЛЕНИЕ
ПРОИЗВОДСТВОМ.

Дисциплина нацелена на формирование компетенций:
ПСК-1.3
 способность применять в профессиональной деятельности основные технологические
решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с определением цели и задач выставки;
разработкой маркетингового плана выставки, Уникального торгового предложения, рекламных
материалов, выставочного дизайна: стенда, выставочного пространства, рекламных носителей;
расчетом эффективности выставки (коммуникативной и экономической).

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля:

Текущий контроль успеваемости студентов проводится в дискретные временные интервалы в
следующих формах:

диагностическая работа;
доклад;
тест.

Промежуточная аттестация проводится в формах:
экзамен.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 5 з.е., 180 ч.
 Программой дисциплины
предусмотрены
 лекционные занятия (4 ч.),
 практические занятия (4 ч.),
 самостоятельная работа
студента (172 ч).
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Приложение 2
к рабочей программе дисциплины

ЭКОНОМИКА И ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСТАВОЧНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

ТЕХНОЛОГИИ И ФОРМЫ ОБУЧЕНИЯ

Рекомендации по освоению дисциплины для студента

Трудоемкость освоения дисциплины составляет
180 ч., из них
8 ч. аудиторных занятий,
и 172 ч.,
отведенных на самостоятельную работу студента.

Рекомендации по распределению учебного времени по видам самостоятельной работы и
разделам дисциплины приведены в таблице.

Контроль освоения дисциплины производится в соответствии с Положением о текущем,
рубежном контроле успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся.

Формы контроля и критерии оценивания приведены в приложении 3 к Рабочей программе.

Наименование работы Рекомендуемая литература Трудоемкость,
час. 

Раздел 1. Технология выставочной деятельности.
Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Исторические аспекты выставочной деятельности».
Чтение основной и дополнительной литературы из
списка п.5.

А. Б. Звездова, О. Б.
Кузьминых, Е. В. Сорокина. .

Основы PR-технологий:
СПб.БГТУ "ВОЕНМЕХ" им.

Д. Ф. Устинова, 2011 (4)
А. Б. Звездова, О. Б.

Кузьминых, Е. В. Сорокина. .
Основы PR-технологий:

СПб.БГТУ "ВОЕНМЕХ" им.
Д. Ф. Устинова, 2011 (2-3)

М. Г. Гогуадзе, Е. В.
Сорокина, Е. А. Черкасова. .

Основы PR-технологий:
СПб.БГТУ "ВОЕНМЕХ" им.

Д. Ф. Устинова, 2021 (1)

16

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Основные виды и типы выставок». Чтение основной и
дополнительной литературы из списка п.5.

16

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Организация выставочного пространства». Чтение
основной и дополнительной литературы из списка п.5.

18

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Фирменный стиль выставки». Чтение основной и
дополнительной литературы из списка п.5.

18

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Определение основных параметров». Чтение основной
и дополнительной литературы из списка п.5.
Закрепление навыков, полученных на практических
занятиях по разделу 1.

18

Итого по разделу 1 86
Раздел 2. Организация и проведение выставки.

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Выставочный маркетинг». Чтение основной и
дополнительной литературы из списка п.5.

А. Б. Звездова, О. Б.
Кузьминых, Е. В. Сорокина. .

Основы PR-технологий:
СПб.БГТУ "ВОЕНМЕХ" им.

Д. Ф. Устинова, 2011 (3-4)
А. Б. Звездова, О. Б.

Кузьминых, Е. В. Сорокина. .
Основы PR-технологий:

СПб.БГТУ "ВОЕНМЕХ" им.
Д. Ф. Устинова, 2011 (5)

10

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Информационная поддержка выставки». Чтение
основной и дополнительной литературы из списка п.5.

10

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Основные виды мероприятий на выставке». Чтение
основной и дополнительной литературы из списка п.5.

10

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Характеристика рекламных средств». Чтение основной
и дополнительной литературы из списка п.5.

14

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Экономические аспекты выставочной деятельности».
Чтение основной и дополнительной литературы из
списка п.5.

14

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Методологические подходы к организационному
процессу подготовки и участия в выставочно-

14
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ярмарочном мероприятии». Чтение основной и
дополнительной литературы из списка п.5.
Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Оценка эффективности выставки». Чтение основной и
дополнительной литературы из списка п.5. Закрепление
навыков, полученных на практических занятиях по
разделу 2. Подготовка к экзамену.

14

Итого по разделу 2 86
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Приложение 3
к рабочей программе дисциплины

ЭКОНОМИКА И ОРГАНИЗАЦИЯ ВЫСТАВОЧНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Фонд оценочных средств, позволяющие оценить результаты обучения по данной дисциплине, включают
в себя:

диагностическая работа
доклад;
тест;
экзамен.

Критерии оценивания

Диагностическая работа
Диагностическая работа проводится в форме теста в ЭИОС Moodle:

при правильном ответе менее чем на 60% вопросов - не аттестация;
при правильном ответе на 60% вопросов и более - аттестация.

Доклад
1 Выставка как интегрирующий элемент рекламно-информационной деятельности.

2.Выставка как инструмент маркетинга.
3.Современные тенденции на мировом рынке выставочных услуг.
4.Сущность и содержание выставочной деятельности.
5. Выставка как инструмент исследования рынка: сбор и анализ статистических данных выставки.
6.Организация и построение современной выставочной экспозиции.
7.Особенности бюджетирования выставочного проекта.
8.Технологии рекламы и продвижение выставочного проекта.
9.Роль рекламной кампании в выставочной деятельности.
10.Основные направления коммуникационной политике компаний в подготовке участия в выставке.
11.Интернет в продвижении и реализации выставочного проекта.
12.Прямой маркетинг в организации выставочной деятельности.
13.Роль СМИ в организации PR-деятельности.
14.Формирование коммерческого имиджа и образа фирмы.
15.Работа с профессиональными и общественными отраслевыми объединениями.
16.Государственная поддержка выставки.
17.Специальные мероприятия в выставочном проекте.
18.Оценка эффективности выставочной деятельности организации.
19.Факторы партнерского участия СМИ в выставке и формы партнерства со СМИ.
20.Спонсорство на выставке.
21.Управление выставочным продуктом.
22.Программа коммуникаций и место выставки в жизненном цикле продукта.


Для получения положительной оценки доклад должен отвечать следующим условиям:
•	соответствие содержания заявленной теме, отсутствие в тексте отступлений от темы;
•	соответствие целям и задачам дисциплины;
•	постановка проблемы, корректное изложение смысла основных научных идей, их теоретическое
обоснование и объяснение;
•	логичность и последовательность в изложении материала;
•	способность к работе с литературными источниками, Интернет-ресурсами, справочной и
энциклопедической литературой;
•	объем исследованной литературы и других источников информации;
•	способность к анализу и обобщению информационного материала, степень полноты обзора состояния
вопроса;
•	умение извлекать информацию, соответствующую поставленной цели, и перераспределять
информацию;
•	навыки планирования и управления временем при выполнении работы;
•	обоснованность выводов;
•	правильность оформления (соответствие стандарту, структурная упорядоченность, ссылки, цитаты,
таблицы и т.д.);
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•	соблюдение объема, шрифтов, интервалов (соответствие оформления правилам компьютерного набора
текста).

Тест
1. Основным средством для проведения выставок является:

2. К существенным признакам выставки относится:
А) публичность;
Б) пространственный характер;
В) наличие юридически оформленной организации выставочной деятельности;
Г) предметное наполнение.
3. Перечислите основные функции выставок:
4. Продолжительность среднесрочных выставок исчисляется периодами действия:
А) до десяти или пятнадцати лет;
Б) до шести месяцев;
В) до пяти лет или одного года;
Г) до двух лет.
5. Продолжительность краткосрочных выставок исчисляется периодами действия:
А) до нескольких месяцев, дней или часов;
Б) до года;
В) до нескольких лет;
Г) один день.

Экзамен
При сдаче экзамена, обучающийся выполняет итоговое тестирование по дисциплине. Тестовое

задания в полном объеме размещено в фондах оценочных средств.


Отлично 81-100
Хорошо 61-80
Удовлетворительно 41-60
Неудовлетворительно менее 40
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Паспорт фонда оценочных средств

Наименование разделов и
дидактических единиц

Аудиторные
занятия в

контактной
форме

4 8 Раздел 1. Технология выставочной
деятельности. 90 4 2 2 86 50 Доклад

4 8 Раздел 2. Организация и проведение
выставки. 90 4 2 2 86 50 Тест,

Доклад
Всего за 8 семестр 180 8 4 4 172 100

Всего по дисциплине 180 8 4 4 172 100
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Критерии оценивания

ПСК-1.3
Вопросы открытого типа:

№ 1 Какой термин используется для обозначения измеримого экономического
показателя, который оценивает эффективность участия в выставке и позволяет
оценить доход от инвестиций? 

№ 2 Описание структуры, на которой представлена продукция или услуги компании на
выставке:

№ 3 Какие основные этапы подготовки компании к участию в выставке можно
выделить? 

№ 4 Периодическое мероприятие, на котором компании демонстрируют свои продукты
и услуги с целью привлечения клиентов и партнеров, это:

№ 5 Деятельность по привлечению и обслуживанию посетителей на стенде компании
во время выставки:

№ 6 Как называется процесс оценки и анализа результатов участия компании в
выставке, с целью определения успешности и дальнейших шагов?

№ 7 Как называется документ, в котором фиксируются условия участия компании в
выставке, включая стоимость стенда, расположение и размер?

№ 8 Какой термин обозначает мероприятия, проводимые перед выставкой с целью
подготовить стенд и материалы для успешного участия? 

№ 9 Набор документов и материалов, которые компания распространяет на выставке с
целью информирования посетителей:

№ 10 Распределение пространства на выставке между участниками:
Вопросы закрытого типа:

№ 1 Что означает ROI в контексте выставочной деятельности?

A) расходы на организацию;

B) возврат инвестиций;

C) оценка посетителей;

D) техническое оборудование.
№ 2 Что такое SWOT-анализ в контексте оценки выставочной деятельности?

A) анализ мировых экономических трендов;

B) анализ преимуществ, недостатков, возможностей и угроз;

C) анализ покупательской способности;

D) анализ кадровых ресурсов.
№ 3 Какие из перечисленных факторов могут повлиять на выбор места проведения

выставки?

А) сезон;

B) цвет декорации;

C) размер стенда;

D) цвет бейджей участников.
№ 4 Что означает термин "коммерческий эффект" на выставке?

A) затраты на участие;

B) прибыль от продаж;

C) расходы на рекламу;

D) рост числа посетителей.
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№ 5 Какой фактор оценивается при расчете ROI (возврат инвестиций) на выставке?

A) количество логотипов;

B) продолжительность выставки;

C) эффективность участия;

D) цветовая гамма.
№ 6 Какие факторы могут влиять на успешность участия в выставке?

A) цвет бейджей посетителей;

B) качество продукции;

C) количество участников;

D) время начала мероприятия.
№ 7 Какой вид рекламы может быть наиболее эффективным для привлечения местных

посетителей на выставку?

A) интернет-реклама;

B) телевизионная реклама;

C) реклама в журналах;

D) рекламные ролики в кинотеатрах.
№ 8 Какие из перечисленных факторов могут влиять на выбор даты проведения

выставки?

A) национальные праздники;

B) время начала мероприятия;

C) состояние акций компании;

D) количество посетителей.
№ 9 Какой тип выставки предполагает участие только представителей определенной

отрасли?

A) открытая;

B) закрытая;

C) международная;

D) онлайн.
№ 10 Какие мероприятия могут помочь привлечь внимание посетителей к вашему

стенду на выставке?

A) чтение книги;

B) раздача бесплатных образцов продукции;

C) организация массажа;

D) посещение соседней выставки.


